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REGULAMENTUL OFICIAL AL CAMPANIEI
Coca-Cola,, Poti fi LA DOI PASI de castig cu o Coca-Cola" 2026
desfasurata in reteaua de magazine LA DOI PASI

1. SECTIUNEA 1. ORGANIZATORUL SI REGULAMENTUL OFICIAL AL CAMPANIEI

1.1. Campania publicitard Coca-Cola “Poti fi LA DOI PASI de castig cu o Coca-Cola" 2026 desfasurata in
reteaua de magazine LA DOI PASI (“Campania”) este organizat3 si desfdsurata de catre S.C. Coca-
Cola HBC Romania S.R.L. (denumitd in continuare "Organizatorul”), o societate comercialid din
Romania, cu sediul social pe Str. Ing. George Constantinescu, nr. 4B si nr. 2-4, Globalworth Campus,
Clddirea B, Sector 2, Romania, inregistratd la Registrul Comertului sub numarul J40/12733/2024,
avand Codul Unic de Tnregistrare RO 474152,

1.2. Participantiila Campanie sunt obligati si respecte termenii si conditiile prezentului regulament oficial
al Campaniei (“Regulamentul Oficial” sau “Regulamentul”).

1.3. Regulamentul Oficial este intocmit si va fi facut public conform legislatiei aplicabile in Romania, pe
Website-ul www.Cokescan.ro. De asemenea, Regulamentul este disponibil, in mod gratuit, oricarui
consumator (i) in baza unui apel telefonic gratuit la Infoline 0800.080.800, intre orele 09.00 - 18.00,

de luni pana vineri, exclusiv sarbatorile legale, pe intreaga durata a Campaniei, (ii) prin email la
campanie@cokescan.ro, sau (iii) poate fi obtinut prin trimiterea unei solicitiri scrise prin posta, in
atentia Organizatorului, la sediul social al acestuia mentionat la punctul 1.1. de mai sus, pe toat§

durata de desfasurare a Campaniei.

1.4.Organizatorul isi rezerva dreptul de a modifica sau schimba prezentul Regulament Oficial, urmand ca
astfel de modificari sa intre in vigoare numai dup3 anuntarea in mod public a modificarilor respective
prin intermediul acelorasi canale de comunicare prin care Regulamentul Oficial a fost facut public
anterior.

1.5. Website-ul, mecanismul Campaniei, baza de date aferentd derulirii Campaniei si managementul
castigdtorilor vor fi implementate, realizate si operate prin intermediul SYSCOM DIGITAL S.R.L. cu
sediul in Bucuresti, strada Carol Knappe, nr. 41, inregistrata la Registrul Comertului cu nr.
J40/9256/2009, Cod unic de inregistrare RO25946293, denumiti in continuare “Agentia Digitala”.

1.6.Agentia Digitala, Magazinele Participante si Organizatorul vor fi numite in continuare “societati
comerciale implicate in organizarea campaniei”.

SECTIUNEA 2. ARIA DE DESFASURARE A CAMPANIEI

2.1.Campania este organizata si se desfasoara pe intreg teritoriul Romdniei in toate magazinele LaDoiPasi
care sunt inregistrate si opereaza sub franciza LaDoiPasi detinuta de citre Metro Cash & Carry
Romania Srl, cu sediul in Municipiul Bucuresti, Sector 3, Bld. Theodor Pallady, Nr.51n, Bl.Cladirea C6,
Et.Corp A , inregistrata la Registrul Comertului cu nr. J40/9081/2010, denumite in continuare
»Magazine Participante”.

2.2.Lista Magazinelor Participante din reteaua LaDoiPasi se poate consulta pe website-ul https://www.la-

doi-pasi.ro/retea-magazine-ladoipasi.html




SECTIUNEA 3. DURATA CAMPANIEI

3.1.Campania se va desfasura in perioada: 01 lunie - 30 iunie 2026, incepand cu ora 00:00:00 a zilei de 01
iunie 2026 inclusiv, pana la ora 23:59:59 a zilei de 30 iunie 2026 inclusiv (denumitd in continuare
“Perioada Campaniei”).

3.2. Campania se va desfdsura in conformitate cu prevederile prezentului Regulament Oficial.

3.3.Organizatorul isi rezerva dreptul de a modifica Perioada Campaniei pe parcursul derul&rii acesteia, dar
nu inainte de a anunta acest lucru public pe website-ul campaniei.

SECTIUNEA 4. PRODUSELE PARTICIPANTE

4.1.Produsele participante la Campanie vor fi denumite in continuare “Produse Participante” si sunt
urmatoarele, disponibile in Magazinele Participante:
401 Coca-Cola Original, in ambalaj pachet de 2x2L, disponibile in Magazinele Participante;
412 Fanta Portocale, in ambalaj pachet de 2x2L, disponibile in Magazinele Participante;

4.2. Orice alte produse comercializate de Organizator, altele decat cele mentionate la Art. 4.1. sau oricare
alte produse participante, insa comercializate/distribuite de alte companii, nu pot fi utilizate de
consumatori pentru fnscrierea in prezenta Campanie.

SECTIUNEA 5. DREPTUL DE PARTICIPARE

5.1. Campania este deschisd participdrii exclusiv persoanelor fizice cu vérsta de peste 18 ani, impliniti la
data inceperii Campaniei, cetdteni romani sau cetateni strdini, rezidenti in Roménia sau cu domiciliul
sau resedinta, chiar temporard, in Romania (denumiti in continuare “Participanti”) care accepta si
respecta termenii si conditiile prezentului Regulament. Pentru a se considera inscrieri valide, toate
conditiile referitoare la dreptul si modalitatea de participare enumerate in prezentul Regulament
Oficial trebuie integral indeplinite. In sensul prezentului Regulament, un participant in calitate de
Potential Castigator este persoana fizica unica, identificata pe baza datelor personale (nume,
prenume, data nasterii sau CNP asa cum sunt evidentiate in actul de identitate). Indiferent de
numarul sau numerele de telefon si adresa sau adresele de email utilizate, Potentialul Castigator
este o persoana unica.

5.2.La aceasta Campanie nu au drept de participare urmatoarele persoane:

5.2.1.  prepusii (inclusiv, insd fard a se limita la angajatii) Organizatorului;

5.2.2.  prepusii (inclusiv, insa fara a se limita la angajatii) SC Coca-Cola HBC Romania SRL;

5.2.3.  prepusii (inclusiv, insd fara a se limita la angajatii) The Coca-Cola Company;

5.2.4. prepusii (inclusiv, Tnsa fard a se limita la angajatii) Agentiei Digitale;

5.2.5. prepusii (inclusiv, insa fara a se limita la angajatii) Magazinelor Participante care
achizitioneaza produse participante din magazinul (sau lantul de magazine) in care fsi
desfdsoara activitatea;

5.2.6. prepusii (inclusiv, insa fard a se limita la angajatii) prestatorilor de servicii de leasing de
personal ai Organizatorului, indiferent de locatia Organizatorului in care sunt alocati acesti
prepusi;

5.2.7. prepusii (inclusiv, insa fard a se limita la angajatii) prestatorilor de servicii de orice fel ai
Organizatorului, care presteazad aceste servicii in interiorul sediului social, al punctelor de

2



lucru, al depozitelor si al oricdror imobile/locatii in cadrul cdrora Organizatorul isi desfasoara
activitatea. Se aplicd prezenta prevedere indiferent de tipul de activitate pe care angajatii
acestor prestatori o desfasoara sau de timpul pe care il petrec in imobilele/locatiile in cadrul
carora Organizatorul isi desfdsoara activitatea;

membrii familiilor prepusilor mentionati la punctele a. — g. de mai sus (insemnand copii,
pdrinti, sot/sotie, frate/sord);
persoanele a cdror varsta este mai micd de 18 ani impliniti la data inceperii Campaniei.
Organizatorul isi rezerva dreptul de a lua toate masurile pentru a preveni inscrierea in

Campanie a persoanelor cu varsta mai mica decat varsta minima acceptatd conform
prezentului Regulament Oficial.

SECTIUNEA 6. PREMIILE SI VALOAREA ACESTORA.

6.1. Tn cadrul Campaniei se vor acorda urmétoarele premii:

6.2. Specificatiile Premiilor:
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6.2.1.1.

6:2:1:2:

6.2.2.

6:2.2.1.

Premiul mare: Pachet Smart Tv si Soundbar, cu urmatoarele specificatii:

Valoare ; W . | Valoare totala
: : Nl g Valoare individuald |
Tip ; . Cantitate | individuala e premii,
: Denumire premiu . . impozit premiu (lei) b .
premiu premii premiu, g TVA si impozit pe
TVA inclus (lei) | premii inclus (lei)
Pachet Smart Tv si
Mare 5 4.129,99 392,00 22.609,95
Soundbar
Mediu Boxa portabila 20 1.599,00 111,00 34.200,00
Mic Camera foto mini retro 200 149,99 - 29.998,00
Total 86.807,95 lei

Premiul mediu: Boxa portabila, cu urmatoarele specificatii:

Smart TV QLED, Ultra HD, rezolutie 4K, Contrast HDR 10+, Diagonala 138 cm.

Soundbar: Canale 51.2., Subwoofer wireless, USB 2.0, Conectivitate HDMI, WI-FI.

Continut: Boxa portabila si cablu de alimentare; Tip boxa: mare, cu Bluetooth,

Jack 3.5 mm, compatibilitate universala, fara microfon, efecte luminoase, karaoke, rezista la
stropire;

6.2.3.

Premiul mic: Mini camera foto retro, cu urmatoarele specificatii:

6.2.3.1.Tip camera: Mini retro, compact, USB-C, Dimensiuni: 62,8 x 58 x 25,9 mm, 26 grame, Blit
integrat, inregistrare audio WAV.




6.3. Valoarea comerciald totald estimatd a premiilor oferite in cadrul prezentei campanii este de
86.807,95 lei inclusiv TVA si impozitul aferent veniturilor din premii.

6.4. Premiile acordate nu pot fi inlocuite cu alte premii si nici nu se poate acorda contravaloarea acestora
in bani. In cazul refuzului unui castigator de a beneficia de premiul castigat, asa cum este acesta descris
in Regulamentul Oficial, acesta va pierde dreptul de atribuire a premiului.

6.5 Adiacent articolului 6.4., in cazul unor probleme generate de discontinuitati ale stocului de produse
oferite drept premiu in cadrul acestei Campanii, Organizatorul isi rezerva dreptul de a inlocui premiile
Campaniei, cu altele pe cat posibil de valoare aproximativ egald si cu caracteristici similare.

SECTIUNEA 7. MECANISMUL CAMPANIEI

7 Pentru a participa la Campanie, Participantii trebuie sa indeplineascd urmatoarele criterii:

7.1.1. S&indeplineascd conditiile de participare stipulate in sectiunea 5 a prezentului Regulament
Oficial,

7.1.2. S achizitioneze din Magazinele Participante, in perioada Campaniei, minim 1 (un) Produs
Participant si s3 pastreze respectivul Bon Fiscal, in original (“Conditia de Achizitie”).
Participantul are obligatia de a pastra bonul fiscal in original, pana la afisarea listei oficiale a
tuturor castigatorilor validati si a-| prezenta Organizatorului in situatia in care a fost declarat
castigator;

7.1.2.1. In cazul achizitiei Produselor Participante sub forma de bax (ambalaj multiplu),
fiecare bax va fi considerat un singur Produs Participant, indiferent de numarul de unitati
individuale continute in acesta, intrucat sistemul automatizat de inscriere ia in considerare
denumirea produsului si cantitatea evidentiate pe Bonul Fiscal.

7.1.2.2. Participantul trebuie sd achizitioneze personal, in nume propriu, din Magazinele
Participante, in perioada Campaniei, minim 1 (un) produs participant si sd pdstreze bonul fiscal
in original pénd la afisarea listei oficiale a tuturor cdstigdtorilor validati.

7.1.2.3. Pentru evitarea oricdrui dubiu, bonul fiscal este documentul fiscal emis de catre
comerciant cu ajutorul aparatului fiscal pentru vénzarea de bunuri sau prestdri de servicii si deci
acesta are implicit o formd fizicd, printatd. Pentru claritate, copiile bonurilor fiscale, fizice sau
electronice, nu sunt acceptate la inscrierea in campanie.

7.1.3. Sa inscrie fotografia bonului fiscal pe Website-ul Campaniei www.Cokescan.ro (“Website /

Website-ul”) in sectiunea dedicata prezentei Campanii.

Tnscrierea prin Website-ul Campaniei se realizeaza dupa cum urmeaza:
Participantul acceseazd Website-ul in perioada de desfasurare a Campaniei;
7.1.4. Participantul trebuie sd confirme ca are varsta peste 18 ani impliniti la data inceperii
campaniei;
7.1.5. Participantul selecteazd campania si Logo-ul dedicat Magazinelor Participante (LA DOI PASI);
7.1.6. Participantul are obligatia sa se asigure ca bonul fiscal este emis de un Magazin participant
conform prezentului Regulament Oficial; Pentru clarificare, in cazul in care Participantul va
inscrie in Campanie fotografia unui bon fiscal emis de alt comerciant atunci inscrierea va fi
nuld si orice eventual premiu castigat cu un astfel de document nu va putea fi validat;
7.1.7. Participantul completeazd cdmpurile pentru inscriere, dupa cum urmeaza:
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7.1.7.1. Campul obligatoriu corespunzator numarului de telefon mobil al participantului

N in format national de 10 cifre, incepand cu 07);

€{Ig\5§x/\/‘c 7.1.7.2. Campul obligatoriu de incdrcare a unei fotografii lizibile a bonului Fiscal din care

W sa reiasd clar datele de identificare ale bonului fiscal, mai exact: numele Magazinului Participant
si adresa, Produsele Participante, numarul acestora si valoarea lor de achizitie, numé&rul Bonului
Fiscal, data si ora emiterii acestuia. Atentie! Sunt acceptate doar fisierele in format JPEG, PNG,
HEIF, HEIC, WebP. Dimensiunea maximad a fisierului_este de 7 MB.

7.1.7.3. Bifa obligatorie pentru confirmarea citirii si acceptdrii prevederilor

Regulamentului Oficial;

7.1.7.4. Bifa obligatorie pentru prelucrarea datelor cu caracter personal in scopul
Campaniei, conform Regulamentului Oficial;

7.1.7.5. Bifa optionala pentru indicarea optiunii cu privire la acceptul pentru comunicari
de marketing prin care participantul isi poate exprima acordul c& datele personale completate in
formular (numdr de telefon, in acest caz) sa fie prelucrate de citre Coca-Cola HBC Romania si
partenerii sdi in scopuri de marketing, pe o durata de 3 ani pentru a primi mesaje publicitare din
partea Coca-Cola HBC Romadnia legate de produsele sale si campaniile organizate. Ulterior,
Participantul se poate dezabona oricdnd folosind metoda de dezabonare din mesajul de
marketing primit; Inscrierea nu este conditionat3 de exprimarea acordului pentru comunicari de
marketing;

7.1.7:6: Participantul actioneaza butonul denumit ,inscrie-te”.

Fiecare inscriere validd, realizatd cu un Bon Fiscal care respecti Conditia de Achizitie, ofera
participantului o sansa de castig la premiile campaniei. Cu o inscriere valid3 se poate castiga un singur
premiu.

Alte detalii despre mecanism

7.2. Bonurile Fiscale inscrise in Campanie trebuie sa fie emise in Perioada Campaniei, conform art. 3.1. si
sa contind in mod clar denumirea si valoarea Produsului/elor Participant/e.

7.2.1. In ceea ce priveste situatia in care un participant ar incerca sé& manipuleze bonurile fiscale
pentru a-si multiplica sansele de cdstig, acest lucru poate fi considerat fraudd si poate avea
consecinte negative pentru participant. Organizatorul isi rezervd dreptul de a lua mdsuri
pentru a preveni sau pentru a sanctiona astfel de comportamente, inclusiv excluderea de la
tragerile la sorti ale inscrierilor participantilor care incalcd regulile Campaniei.

7.2.2. Nuvor fi considerate valide bonurile fiscale in care produsele participante sunt evidentiate cu
valoare zero. Pentru a fi eligibile, toate produsele participante trebuie sd fie achizitionate la
pretul afisat la raft de catre comerciant si sd fie clar specificate pe bonurile fiscale cu valoarea
corespunzatoare achizitiei.

7.3. Fiecare inscriere este validata preliminar la momentul inregistrérii in Campanie. Datele vor fi verificate
in mod automat prin intermediul unui program informatic (software) din fotografia bonurilor fiscale.
in acest sens, pentru fiecare inscriere, se va afisa pe website imediat dupa completarea cdmpurilor
necesare inscrierii in campanie, un mesaj de raspuns prin care Participantul va fi informat cu privire la
statusul inscrierii. Exemplu, dar fara a se limita la:

7.3.1. confirmare ca Bonul Fiscal a fost identificat corespunzitor si inscrierea a fost efectuats cu
succes, neexcluzand responsabilitatea participantului de a se asigura cd Bonul Fiscal este emis




7.4.

7.5.

7.6.

7.7.

7.8.

in perioada Campaniei de un Magazin Participant si cd acel Bon Fiscal respecta Conditia de
Achizitie;

7.3.2. informare c3 datele din fotografia Bonului Fiscal nu au putut fi identificate corespunzator, caz
in care Participantului ii este solicitata retrimiterea unei alte fotografii si in situatia in care in
continuare datele nu au putut fi identificate corespunzator, acesta trebuie sa completeze
manual informatiile solicitate conform formularului afisat (nume magazin, numar bon fiscal,
data Bonului Fiscal, ord-minut-secundd Bon fiscal, produsele achizitionate etc.), fiind
responsabilitatea participantului sa se asigure ca toate datele din formularul manual sunt
corecte si conform bonurilor fiscale; orice neconcordanta dintre datele prezente in
fotografia Bonului Fiscal si datele completate de catre participant in formularul manual poate
conduce automat la invalidarea inscrierii si deci a anularii oricarui drept asupra unui premiu
ce ar fi putut fi castigat cu aceastd inscriere.

Nota: aceeasi fotografie a bonurilor fiscale nu mai poate fi reinscrisd; este necesara
realizarea si reinscrierea unei alte fotografii a aceluiasi bon fiscal;

7.3.3. informare cd aceeasi fotografie a Bonului Fiscal a mai fost incarcatd, nefiind permisa
inscrierea aceleiasi fotografii cu bonul fiscal de mai multe ori; cu un Bon Fiscal ce respecta
Conditia de Achizitie, un participant se poate inscrie o singura data in campanie.

7.3.4. informare cd s-a atins limita de inscrieri pe zi permise conform prezentului Regulament
Oficial;

7.3.5. informare cd perioada de desfasurare a campaniei s-a incheiat;

7.3.6. notificare ca participarea de pe numarul de telefon respectiv a fost blocata temporar sau
definitiv conform clauzelor specifice ale prezentului Regulament Oficial, datoritd inscrierilor
gresite consecutive etc.

Participarea in Campanie si, dupd caz, revendicarea premiilor Campaniei, nu este conditionata de
acordul Participantilor pentru utilizarea datelor personale in scopul unor activitdti ulterioare de
marketing direct.

Necompletarea insa a oricdruia dintre campurile obligatorii pentru inscriere indiferent de mediul de
participare duce la imposibilitatea efectudrii inscrierii in Campanie.

Completarea campurilor obligatorii cu informatii incorecte conduce la imposibilitatea contactarii
Participantului si/sau imposibilitatea validarii premiului in caz de castig. n acest caz Organizatorul fsi
rezerva dreptul de a invalida inscrierea si de a nu preda premiul potentialului castigator (exemplu, fara
a ne limita la, participantul completeaza numarul de telefon eronat).

Participantul este direct responsabil de corectitudinea datelor inscrise in formularul de participare.
Avand in vedere ca inscrierile si datele aferente sunt procesate automat de programe specifice,
Organizatorul isi rezerva dreptul de a NU opera modificari in baza de date a campaniei, indiferent de
tipul de solicitare si de solicitant. Spre exemplu, avand in vedere ca tot procesul este automat,
Organizatorul nu va corecta numere de telefon completate eronat, fotografii neclare ale bonurilor
fiscale, dupd caz valorile produselor participante, etc. Acest principiu este necesar pentru a asigura
integritatea campaniei prin neinterventia manuala asupra datelor campaniei si tratamentul echitabil
al tuturor participantilor, prevenind eventualele erori si garantand conformitatea cu Regulamentul
Oficial.

La prima accesare a Website-ului, este necesar ca participantul sd isi comunice consimtamantul pentru
cookies, acesta putdnd sd accepte ori sa refuze plasarea cookie-urilor.




articipant are dreptul sa castige maxim cate 1 (un) premiu din fiecare categorie, pe toata
; /’er oada Campaniei cu inscrieri diferite, indiferent daca s-a inscris de pe numere de telefon diferite.
/9E$‘\/Q~6 persoana identificata cu numere de telefon diferite, dar cu aceleasi date personale (nume,
Wenume, data nasterii etc), poate castiga maxim 1 (un) premiu din fiecare categorie, pe toata durata
Campaniei. Organizatorul isi rezerva dreptul de a invalida toate acele castiguri suplimentare ale unui
castigator identificat cu aceleasi date personale, in situatia in care a revendicat mai multe premii
decat limita maxima permisa chiar daca acesta a participat cu numere de telefon diferite.

7.10. Organizatorul Tsi rezerva dreptul de a solicita castigatorilor acte de identitate pentru verificiri
la momentul intrarii in posesia premiilor, pentru a asigura acordarea premiilor citre persoanele
indreptatite si a se asigura ca duce la indeplinire clauzele art. 7.9. Se vor re'gihe copii ale acestor
documente doar in situatiile in care reglementarile legale solicita in mod expres acest lucru.

7.11. Avand in vedere cd numdrul de telefon mobil reprezintd elementul de identificare al
Participantilor pe Perioada Campaniei, un Participant identificat cu acelasi numar de telefon mobil se
poate inscrie In Campanie de maximum 3 ori intr-o zi calendaristica, fiecare inscriere individuala
putand fi facutd in baza unei bonuri fiscale diferite. incepand cu a 4-a inscriere din aceeasi zi,
Participantul va fi atentionat ca nu se mai poate inscrie in Campanie in ziua respectivd cu acel numér
de telefon si deci, urmatoarele incercari de inscriere/participare in ziua respectivd nu vor mai fi luate
in considerare si nu vor fi validate.

7.12; in situatia in care pe un Bon Fiscal se gasesc mai multe Produse Participante decat Conditia de
Achizitie, Participantul va avea dreptul la o singura inscriere in Campanie, iar o noui tentativa de
inscriere a acelorasi bonuri fiscale deja inscrise va fi invalidatd. Daci un consumator doreste sa
achizitioneze mai multe Produse Participante decat Conditia de Achizitie pentru a se inscrie in
Campanie de mai multe ori, acesta va trebui sd imparta achizitia de Produse Participante pe mai multe
bonuri fiscale, asigurandu-se ca respecta Conditia de Achizitie pe fiecare Bon Fiscal individual.

7.13: Pentru fiecare Bon Fiscal pe care se gdsesc Produse Participante conform Conditiei de Achizitie,
un Participant se poate inscrie in Campanie o singurd datd. Nu este permisd inscrierea in mod repetat
a aceluiasi Bon Fiscal, prin utilizarea mai multor numere de telefon, o astfel de actiune fiind considerata
tentativd de fraudare a Campaniei si presupune eliminarea Participantului/Participantilor de la
tragerea la sorti a premiilor Campaniei sau invalidarea acestuia/ora din calitatea de potential
castigdtor.

714 In cazul in care un Participant acumuleazi 5 incerciri de inscriere invalide/gresite consecutiv,
accesul acestuia in vederea inscrierii in Campanie va fi blocat temporar pentru 24 de ore. Deblocarea
se va face doar dupa ce termenul de 24 de ore s-a incheiat si prin efectuarea unei inscrieri corecte de
catre respectivul Participant.

7.15; Dacd dupd acumularea a 5 inscrieri invalide/gresite urmate de deblocarea numérului de telefon
Participantul acumuleaza din nou 5 finscrieri invalide/gresite consecutive, accesul in Campanie al
acestui Participant va fi blocat definitiv fard posibilitatea de deblocare. La inscrierea consecutivi a 5
participdri gresite de 2 ori pe Perioada Campaniei — deci in total 10 participdri gresite/invalide
consecutive, Participantul va primi un mesaj de instiintare in legdtura cu eliminarea sa din Campanie
dupa care nu i se va mai rdspunde indiferent de numarul de inscrieri pe care acesta incearcs si le
efectueze.

7.16. Daca un Participant detine mai multe Bonuri fiscale pe care doreste sa le inscrie, cu acelasi numir,
datd, ord-minut-secunda, valoare de achizitie, dar emise de Magazine Participante diferite si sistemul
nu le accepta automat, participantul are posibilitatea de a contacta Organizatorul. Organizatorul fsi
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7:-18.

7.19.

7.20.

rezervd dreptul de a verifica situatia respectivd, urméand ca in functie de rezultatul verificarilor sa ii
ofere Participantului posibilitatea de inscriere multipld in Campanie.

Participantii trebuie sd pastreze Bonul/ urile fiscal/e in original sau in mod exceptional o copie
conform cu originalul ce include si stampila Magazinului Participant de unde a fost efectuata
achizitia, pana la publicarea listei castigatorilor validati pe Website-ul Campaniei. Bonurile Fiscale
emise de citre Magazinele Participante si inscrise de Participanti trebuie sa contind in mod clar
denumirea Produselor Participante. in cazul in care Bonurile Fiscale nu contin denumirea Produselor
Participante, Organizatorul isi rezerva dreptul de a investiga situatia cu magazinul participant si in urma
verificarilor sa valideze sau sa invalideze participarea.

Organizatorul isi rezervad dreptul de a intreprinde verificdri in baza de date a Campaniei cu
fotografiile Bonurilor Fiscale inscrise de catre participanti pentru a preveni tentativele de fraudare si
producerea/limitarea prejudiciilor cauzate de posibile fraude, atdt pe parcursul campaniei cat si la
finalul acesteia intr-un termen de pana la 40 de zile lucrdtoare. in cazul in care un participant identificat
prin numar de telefon are un numar excesiv de inscrieri, posesorul numarului de telefon de pe care s-
au ficut aceste inscrieri va fi contactat si i se va solicita sd facd dovada achizitionarii Produselor
Participante. Organizatorul isi rezervd dreptul de a verifica tipul de platd (cash sau card), detaliile
cardului de platd, daca este cazul, si/sau informatiile cardului de fidelitate utilizat in tranzactie, pentru
a confirma achizitia in nume propriu. Aceastd verificare se aplicd exclusiv consumatorilor care, la finalul
campaniei, au inregistrat mai mult de 5 inscrieri distincte, fiecare asociatd cu un Bon Fiscal ce contine
date diferite de card bancar si/sau card de fidelitate. Aceastd mdsura este menitd sa faciliteze
verificarea rapidéd a bonurilor si s& reducd potentialele conflicte legate de validitatea inscrierilor. in
situatia in care Participantul refuzd sd facd dovada detinerii Bonurilor Fiscale in original pentru
inscrierile efectuate in Campanie, nu confirmd cd a achizitionat in nume propriu sau nu poate dovedi
detinerea cardurilor bancare / de fidelitate cu care s-a efectuat plata si/sau sunt mentionate pe Bonul
Fiscal, acestuia i se vor anula toate inscrierile si i va bloca accesul in cadrul Campaniei.

Orice nereguld consideratd o tentativd de fraudad poate conduce la blocarea sau excluderea
Participantului in cauzd, fara ca Organizatorul sd aibd obligatia de a comunica aceasta decizie.

Tn procesul de verificare al inscrierilor, in timpul campaniei sau dupd terminarea acesteia,
Organizatorul isi rezervd dreptul de a solicita participantului informatii suplimentare aferente
achizitiilor, direct sau prin intermediul Agentiei Digitale desemnatd, si de a stabili termene obligatorii
pentru raspuns, comunicate participantului prin SMS sau dupd caz, prin email, precum: detaliile cu
privire la numele inscriptionat pe cardul bancar cu care s-a efectuat plata, daca este cazul, si/sau
informatii de pe cardul de fidelitate utilizat in trazactie (nume, prenume, serie,daca este cazul) pentru
a confirma achizitia in nume propriu. Neprezentarea unui raspuns in termenul indicat poate conduce
la invalidarea participarilor efectuate de respectivul participant in cadrul campaniei si implicit al
oricarui eventual premiu castigat.

Procedura pentru extragerea, validarea castigatorilor si predarea premiilor

7.21.

Procedura pentru extragerea castigatorilor

7.21.1. Premiile mici vor fi acordate prin trageri la sorti automate ce se vor efectua de cdtre Agentie,
utilizdnd un program computerizat specializat de extragere aleatorie automatd si vor avea loc in ziua
imediat urmatoare a fiecdrui interval de inscrieri supus tragerilor la sorti.




Nr. Crt Interval de inscrieri supus tragerilor la sorti Mini camera foto retro
1 01 iunie =07 iunie 2026 50
2 08 iunie - 14 iunie 2026 50
3 15 iunie — 21 iunie 2026 50
4 22 iunie - 30 iunie 2026 50
TOTAL 200
7:22. Premiile mari si medii ale Campaniei vor fi acordate prin tragere la sorti electronica, dupa data

de finalizare a campaniei, prin intermediul unui program computerizat specializat de extragere
aleatorie, fiind efectuata in prezenta unui reprezentant al Agentiei Digitale in calitate de reprezentant
al Organizatorului si a unui notar public. Tragerea la sorti a premiilor mari si medii va avea loc la sediul
notarului public, in decursul a maxim 7 (sapte) zile lucrdtoare de la data finalizarii campaniei.

Baza de date utilizata la tragerea la sorti va fi formata din totalitatea inscrierilor valide, efectuate pe
intreaga perioadd de desfasurare a campaniei, necastigatoare de alte premii.

7.23: Pentru toate tipurile de premii, softul de extragere va fi setat astfel incat sa extraga 1 (un)
castigator si cate 5 (cinci) rezerve pentru fiecare premiu.

71.24. Ordinea de extragere: se vor extrage in ordine premiile mari si premiile medii.

725: Pana la validarea finala un Participant ce a fost extras drept castigdtor pentru oricare dintre
premiile campaniei va fi numit "potential castigator" si trebuie sd indeplineasca urmatoarele conditii
pentru a fi declarat castigator final.

7.26. Verificarea participantilor extrasi

7.26.1. Dupa tragerile la sorti efectuate, Agentia Digitala va verifica Participantii extrasi pentru a
determina validitatea inscrierilor si a bonurilor fiscale provenite din magazinele ce fac parte
din reteaua La Doi Pasi.

7.26.2. Organizatorul isi rezervad dreptul de a invalida orice participant care, prin tentative evidente
de fraudare, a incercat sa manipuleze sansele de castig si implicit rezultatele. Se consider3
tentativa de fraudare orice actiune menita sa manipuleze rezultatele Campaniei in mod
neconform cu prevederile prezentului Regulament Oficial. Astfel de situatii pot include, fara
a se limita la:

7.26.2.1. Cresterea artificiala a sanselor de castig prin utilizarea unor bonuri fiscale
falsificate sau obtinute in mod nelegitim, sau modificarea detaliilor unor bonuri
fiscale pentru a se potrivi criteriilor campaniei.
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7.26.2.2. Achizitii realizate de terte persoane, evidentiate prin utilizarea excesiva a unor
carduri bancare diferite sau a cardurilor de fidelitate diferite, sau situatii in care un
angajat al unui magazin pastreaza bonurile fiscale emise clientilor terti si le foloseste
pentru a participa la Campanie sau le ofera altcuiva sa le foloseasca pentru inscrierea
in campanie.

7.26.2.3.  Utilizarea unor bonuri fiscale sustrase din diverse surse, ex. de la alte persoane
sau dintr-un cos de cumpardturi abandonat etc.;

7.26.2.4. Un numir mare de bonuri fiscale consecutive inscrise in campanie poate indica
faptul cd produsele au fost achizitionate doar pentru a obtine sanse suplimentare la
Campanie, fara intentia reald de utilizare. in astfel de cazuri, poate exista suspiciunea
ca aceste produse sa fie returnate ulterior, ceea ce conduce la anularea bonurilor
respective; In acest caz, Organizatorul isi rezerva dreptul de a confirma valabilitatea
Bonurilor Fiscale inscrise initial cu Magazinul Participant in scopul validarii inscrierilor
efectuate.

7.26.2.5.  Orice alti factori care indicd o posibila tentativd de fraudd sau o achizitie care nu
respecta conditiile stabilite prin prezentul Regulament Oficial.

7.27. Revendicarea online pentru toate premiile campaniei:

7.27.1. Dupa verificarea participantilor extrasi, potentialii cstigatorii vor primi un mesaj de tip SMS
pe numarul de telefon de la care s-a inregistrat inscriereaa desemnata castigdtoare, cu
informatii despre premiul castigat si modalitatea de revendicare a acestuia; Expeditorul SMS-
ului este personalizat si poate fi “Coke”, “Coca-Cola” sau “InfoSMS”

7.27.2. in mesajul SMS prin care sunt anuntati cd au castigat un premiu, Participantii vor primi si un
link unic - ce va contine domeniu, subdomeniu sau extensie ale website-ului campaniei
www.cokescan.ro denumit "link de revendicare". Fiecare link unic de revendicare poate fi

folosit, respectiv accesat pentru revendicarea unui singur premiu, in termen de maxim 3 zile
lucritoare de la comunicarea primita prin SMS. ATENTIE! Orice alt link receptionat care nu
prezinta domeniu, subdomeniu sau terminatie ale website-ului www.cokescan.ro nu

reprezinta link de revedincare in cadrul prezentei campanii si nu a fost trimis din partea
Organizatorului sau a Agentiei Digitale si NU trebuie luat in considerare.

Prin link-ul de revendicare descris mai sus, in scopul prevalidarii electronice, potentialului castigator fi sunt
solicitate, in acelasi termen de 3 (trei) zile lucratoare de la momentul receptionarii SMS-ului de informare
sa completeze datele necesare revendicdrii premiului: nume, prenume, data nasterii pentru confirmare
varstei; adresa de expediere pentru premiile oferite in forma fizica. Aditional, doar pentru premiile cu

valoare individual3 de peste 600 lei, potentialul castigator trebuie sa completeze CNP-ul (codul numeric

personal) si sd incarce o copie a actului de identitate.
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revalidarea castigatorilor:

AIEST LY 28.1.

7.28.2.

7.283.

7.28.4.

Prevalidarea sau invalidarea castigdtorilor se realizeaza in termen de maxim 7 zile lucritoare
de la data completdrii de catre potentialul castigdtor, a tuturor informatiilor necesare
validdrii. Fotografiile Bonurilor Fiscale emise de citre Magazinele Participante si inscrise de
Participanti trebuie sd contind in mod clar denumirea, numarul si valoarea de achizitie a
Produselor Participante, numele magazinului, data si ora-minutul-secunda achizitiei. n cazul
in care bonurile Fiscale nu respectd Conditia de Achizitie sau nu contin datele solicitate prin
prezentul Regulament Oficial sau existd diferente intre datele din fotografia bonurii fiscale si
datele introduse de participant in formularul manual de inscriere, participarile nu vor fi luate
in considerare de catre Organizator si prin urmare inscrierile respective vor fi invalidate si
implicit premiul astfel castigat.

La finalul etapei de prevalidare, dacd toate cerintele au fost respectate de catre potentialul
castigator, acesta este validat si va intra in posesia premiului. In cazul premiilor impozabile,
se va solicita Bonul Fiscal original si dupa verificarea autenticitatii acestuia , potentialul
castigator va fi validat si va intra in posesia premiului. In toate cazurile in care, in momentul
prevalidarii Agentia Digitald/Organizatorul au orice suspiciuni cu privire la acuratetea
informatiilor inscrise pe Bonul Fiscal, ori acesta este ilizibil, deteriorat, modificat s.a.m.d., se
va solicita Bonul Fiscal in original de la potentialul castigator. in acest sens, Agentia Digitala
sau Organizatorul va trimite pe cheltuiala Organizatorului un curier la adresa specificata de
potentialul castigdtor in vederea receptionarii bonurilor Fiscale in original. Imposibilitatea
potentialului castigdtor de a preda curierului Bonul Fiscal, ori predarea unui alt Bon Fiscal sau
dacd Bonul Fiscal predata este deteriorat, modificat, s.a.m.d., conduce automat la
descalificarea potentialului castigitor si la apelarea la rezerve care se vor supune acelorasi
reguli de validare descrise n prezentul Regulament Oficial.

Organizatorul isi rezerva dreptul de a verifica valabilitatea si conformitatea Bonurilor Fiscale
direct in Magazinul Participant care a emis Bonul Fiscal, fdrd implicarea directd a
participantului potential cdstigdtor. Tn cazul in care, in urma verificarii, se constatd cd Bonul
Fiscal inscris in campanie si aferent unui castig nu exist3 sau nu corespunde in intregime cu
cel eliberat de Magazinul Participant respectiv, inscrierea aferenta respectivelor bonuri
fiscale desemnate castigatoare va fi invalidata si potentialul castigator pierde dreptul de
acordare al premiului, fard nicio despagubire din partea Organizatorului, Organizatorul
apeland la rezerve care se vor supune acelorasi reguli de prevalidare descrise in prezentul
Regulament Oficial.

Pentru situatiile de invalidare sau de pierdere a dreptului de atribuire premiu, datele
colectate in etapa de prevalidare vor fi sterse si vor fi pastrate doar datele solicitate la
inscrierea in Campanie, conform perioadei de retentie mentionate la sectiunea 11 privind
prelucrarea datelor cu caracter personal, art. 11.8 (durata de pdstrare a datelor).

7.29. Procedura de validare si punere in posesie a premiilor:

7.29:1:

+:29:2.

Premii cu valoare sub 600 lei: Dupa momentul prevalidarii si daci toate conditiile anterioare
au fost respectate, potentialul castigator poate fi considerat castigdtor final si are dreptul s3
intre Tn posesia premiului.

Premii cu valoare peste 600 lei:
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7.29.3. Dupa finalizarea procesului de prevalidare, in cazul premiilor impozabile, Agentia Digitala va
trimite curierul pentru a prelua Bonul Fiscal declarat castigator in original si a- livra inapoi la
Agentia Digitald (pe costul direct al Organizatorului) in vederea validdrii premiului.

7.29.4. Castigdtorul este direct responsabil de continutul predat curierului si de asigurarea ca acesta
(curierul) s& introducad Bonul Fiscal intr-un plic securizat (furnizat standard de firma de
curierat), marcandu-l corect cu documentul de transport (AWB).

7.29.5. in cazul in care Agentia Digitald constata existenta oricaror neconcordante intre datele
comunicate de castigator in format electronic la inscriere si in procesul de revendicare al
premiului si cele prezentate scriptic de potentialul castigator conform actului sau de
identitate si/sau Bonul Fiscal prezentat, inscrierea desemnata castigatoare va fi invalidata si
potentialul castigator pierde dreptul de atribuire a premiului, fard nicio despagubire din
partea Organizatorului, Organizatorul apeldnd la rezerve care se vor supune regulilor de
validare descrise in prezentul Regulament Oficial.

7.29.6. Validarea va avea loc dupd ce Bonul Fiscal in original ajunge in posesia Agentiei Digitale, intr-
un termen estimat de maxim 7 zile lucrdtoare de la momentul receptiei bonurilor Fiscale.

7.29.7. Dupd momentul in care reprezentantul Organizatorului intrd in posesia Bonurilor Fiscale(in
original) aferente inscrierilor castigatoare si daca toate conditiile anterioare au fost
respectate, potentialul castigator poate fi considerat castigator final si are dreptul sa intre in
posesia premiilor.

7.30. Expedierea premiilor se va face in termen de maxim 60 de zile lucratoare de la data prevalidarii
premiului, la adresa comunicata de castigator, prin intermediul firmei de curierat. Termenele de
revendicare si validare vor fi aplicate si eventualelor rezerve, in situatia in care potentialul castigator
nu indeplineste conditiile prezentului Regulament Oficial.

7.31. In situatia in care, unul sau mai multi castigatori, fara sa fie invalidati, devin indisponibili si nu mai
pot intra in posesia premiilor la termenele precizate conform prezentului Regulament (si eventualele
acte aditionale ulterioare) acestia nu pot fi despagubiti. In acest caz, premiile castigate vor fi anulate si
nu vor mai fi acordate, ramanand la dispozitia Organizatorului, acesta neavand obligatia de a le
reatribui.

7.32. Avand in vedere obligatia Organizatorului, conform legii aplicabile in Romania, de a face publice
numele castigitorilor si premiile castigate de acestia, comunicarea datelor personale solicitate si
acordul in vederea prelucrérii lor in scopul acorddrii premiului sunt conditii esentiale de validare a
castigatorilor. Lista castigatorilor si a premiilor acordate va fi publicatd, dupa validarea castigatorilor,
pe site-ul www.Cokescan.ro, in maxim 30 zile lucratoare de la validarea castigatorilor.

7.33. Prin semnarea si completarea de citre castigdtor a AWB-ului de confirmare primire emis de catre
firma de curierat si prin confirmarea pe email a biletelor, in cazul premiilor mari, Organizatorul este
eliberat fatd de castigator de orice obligatie ndscutd in temeiul prezentului Regulament Oficial.

SECTIUNEA 8. ERORI, BOBURI FISCALE NECORESPUNZATOARE

8.1.inscrierile in Campanie sau revendicdrile ficute pe baza unor Bonuri Fiscale care fac parte din alte
campanii sau sunt ilizibile, degradate, modificate, duplicate, falsificate, viciate, care contin erori de
printare, tipografice sau de alt tip, incluzand fara limitare orice alt tip de modificari ale Bonurilor
Fiscale sau ale elementelor componente datorate manevrérii acestora, precum si mesajele ce au fost
transmise in afara Perioadei Campaniei vor fi nule si nu vor fi luate in considerare de Organizator.
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e Coca-Cola Company, Organizatorul, Agentia Digitald si Magazinele Participante sau afiliatii
estora nu vor fi raspunzdtori pentru erori de imprimare sau alte erori privind bonurile Fiscale
recum nici pentru elemente componente necorespunzitoare ale acestora.

SECTIUNEA 9. RESPONSABILITATE/LIMITAREA RASPUNDERII

9.1.

9.2.

3

9.4.

Organizatorul si societatile comerciale implicate in organizarea prezentei Campanii nu isi asuma nicio
raspundere si nu vor fi parte in litigiile referitoare la disputarea dreptului de proprietate asupra
Bonurilor Fiscale ce stau la baza unor inscrieri castigitoare aferente Produselor Participante.
Existenta vreunui litigiu referitor la dreptul de proprietate asupra Bonurilor Fiscale inscrise nu va
influenta acordarea premiului de cétre Organizator Participantului care a revendicat premiul in
conformitate cu prevederile prezentului Regulament Oficial si care a respectat procedurile de
revendicare a premiilor prevdzute de prezentul Regulament Oficial.

Prin inscrierea la Campanie, toti Participantii si eventualii castigatori sunt de acord si se obligd sa
respecte si sa se conformeze tuturor termenilor si conditiilor impuse de Organizator prin prezentul
Regulament Oficial, nerespectarea acestora atrigind raspunderea personald si exclusivd a
participantilor si eventualilor castigatori.

Organizatorul si societatile comerciale implicate in organizarea prezentei Campanii, nu au nici o
obligatie de a intretine corespondenta cu solicitantii unor revendicari necastigitoare ce apar ulterior
acorddrii efective a premiilor, sau dupa termenul de revendicare a premiilor prevdzut in prezentul
Regulament Oficial. Responsabilitatea Organizatorului cu privire la acordarea premiilor este limitat3
in conformitate cu prevederile prezentului Regulament Oficial.

Organizatorul Campaniei si societdtile comerciale implicate in organizarea prezentei Campanii, nu fsi
asuma raspunderea, incluzand dar fara a se limita la, pentru:

9.4.1. Numerele de bonuri fiscale inscrise sau ce au date de emitere in afara perioadei de
desfasurare a Campaniei;

9.4.2. nscrierile ce contin datele incomplete, inexacte sau incorecte, trimise prin formularul de
inscriere;

9.4.3. Eventualele situatii ce pot deriva din incercirile de inscriere in prezenta Campanie cu
numere de bonuri fiscale din alte campanii anterioare si/sau in desfasurare;

9.4.4. Pierderile sau intarzierile inscrierilor generate de defectiuni tehnice sau intreruperi
independent de vointa Organizatorului;

9.4.5. Derularea activitatilor de mentenanta ce nu pot fi amanate, desfdsurate de cdtre operatorii
serviciilor de internet cét si a serverelor ce gizduiesc Website-ul, cat si alte servicii de care
functionalitatea Website-ului este dependent3 si nu poate functiona, dacd prin aceasta,
Website-ul Campaniei nu poate fi accesat in vederea efectuirii inscrierilor in Campanie.

9.4.6. Situatiile in care numarul de telefon completat de citre participant in formularul de
inscriere nu poate fi identificat (numar incorect, numarul nu este alocat, este dezactivat,
este blocat, nu se afld in aria de acoperire, etc), si ca atare Organizatorul nu va putea
contacta participantul la Campanie.

9.4.7. Situatiile in care numdrul de telefon furnizat de participant nu poate fi apelat in termenele
de revendicare precizate, conform conditiilor din prezentul Regulament Oficial, din orice
motive independente de vointa Organizatorului;
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9.5

9.6.
9.7.

9.8.

9.9.

9.4.8. Situatiile in care mai multe persoane revendica acelasi Bon Fiscal care a stat la baza alocarii
unui premiu. In aceste cazuri va fi validat castigator acel participant care face dovada
cumulativa ca:
9.4.8.1. detine Bonul Fiscal in original contindnd datele care au stat la baza inscrierii
desemnata castigatoare; si

9.4.8.2. este titularul numdarului/cartelei preplatite/abonamentului de telefonie mobila
utilizat la inscrierea in Campanie; si

9.4.8.3. este titularul cardului/cardurilor bancare si/sau de fidelitate utilizat/e la achizitia
produsului/produselor participant/e si evidentiate pe bonurile fiscal/e (toate cele
inscrise in campanie).

9.4.9. Eventualele dispute legate de drepturile asupra numerelor de telefon folosite la inscriere;

9.4.10. Pierderile, intarzierile sau orice alte probleme la inscrierea in Campanie, cauzate de
providerul de Internet sau conexiunea la Internet a persoanei/ consumatorului care doreste
sd se inscrie Tn Campanie sau cele cauzate de retelele de telefonie mobila;

9.4.11. Intreruperile/disfunctionalititile neanuntate ale providerului de internet sau blocarea
accesului intern datoritd aglomerdrii retelelor pe perioadele de trafic intens;

9.4.12. Situatiile in care consumatorii achizitioneaza in Perioada Campaniei oricare dintre
produsele Organizatorului neparticipante la Campanie.

Ordinea receptiondrii inscrierilor este reprezentata de data calendaristica si ora (cu minute si
secunde) ale serverului care receptioneaza inscrierile, indiferent de data si ora trimiterii
mesajelor/inscrierilor de catre participanti.

Participantii vor suporta costurile de folosire a serviciilor de date (Internet) pentru inscrierea online.
Organizatorul isi rezerva dreptul de a verifica si monitoriza modul in care se desfasoara inscrierile in
Campanie. In cazul in care se observd anumite tentative de fraudd, inscrierile respective vor fi
anulate.

Organizatorul isi rezervd dreptul de a exclude definitiv orice participant in Campanie care, prin
comportamentul fraudulos, afecteazd bunul mers al Campaniei.

Prin inscrierea in Campanie, Participantul si reprezentantul legal al acestuia (daca e cazul) declara pe
propria rdspundere cd a luat la cunostintd, si este de acord cu, urmatoarele:

9.9.1. Participantul si/ sau, dupd caz, reprezentantul legal al acestuia este/sunt singurul(ii)
réspunzator(i) pentru orice declaratie neconforma cu realitatea;

9.9.2. Participantul si/sau, dupd caz, reprezentantul legal al acestuia declara ca Participantul nu
suferd de afectiuni fizice sau psihice care sd faca imposibila utilizarea premiilor;

9.9.3. Participantul si/sau, dupé caz, reprezentantul legal al acestuia, este constient de conditiile
normale de utilizare a/al premiilor/lui si acesta poate face uz de acestea/a fdra a constitui
o amenintare la adresa s&natatii si integritatii sale corporale si/sau mentale, si/sau a celor
din jur;

9.9.4. Participantul si/sau, dupd caz, reprezentantul legal al acestuia este de acord cu prelucrarea
datelor personale ale Participantului si/sau, dupa caz, ale reprezentantului legal al acestuia,
in conditiile si in scopul declarat prin acest Regulament Oficial.

9.10. Organizatorul si societdtile comerciale implicate in Campanie:

9.10.1. nu sunt rdspunzatori pentru deteriorarea, disparitia sau sustragerea premiilor dupa
momentul preludrii lor de cdtre castigator;

9.10.2. sunt exonerati de cdtre castigdtori, acordul de vointd al acestora fiind dat prin simpla
participare la prezenta Campanie, de orice rdspundere pentru toate prejudiciile suferite de
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catre castigdtori in legdturd cu premiile, ulterior momentului prelugrii acestora, indiferent

de natura acestor prejudicii, incluzdnd, dar fird a se limita la, vatamari corporale si/sau
>"”?E":;-y%q 4 vdtdmadri ale sandtatii, respectiv vitdmari sau daune aduse patrimoniilor;
p‘\‘N\M “0‘\‘ 9.10.3. nu sunt raspunzatori de eventualele prejudicii sau daune cauzate de catre cstigatori unor

terti in legdtura cu premiile, indiferent de natura acestor prejudicii.
SECTIUNEA 10. TAXE SI IMPOZITE

10.1. Agentia Digitala va calcula si va achita la bugetul de stat impozitul aferent premiilor acordate
conform Legii nr. 227/2015 privind Codul Fiscal. Documentele suport aferent premiilor acordate
(bonurile de achizitie a premiilor, declaratiile de castigatori, copia cartii de identitate a
castigdtorilor, awb-urile sau procesele verbale de predare a premiilor) si dovada platii impozitului
vor fi puse la dispozitia Organizatorului imediat dupa achitarea acestuia la bugetul de stat. Orice
alte eventuale taxe sau cheltuieli sunt in sarcina participantilor.

SECTIUNEA 11. ASPECTE LEGALE CU PRIVIRE LA PROTECTIA DATELOR CU CARACTER PERSONAL

11.1. Prin prezentul Regulament Oficial, Organizatorul si societatile comerciale implicate in organizarea
Campaniei se obligd sa respecte prevederile legislatiei privind protectia datelor cu caracter personal
inclusiv, in mod special, prevederile Regulamentului (UE) 2016/679 al Parlamentului European sial
Consiliului din data de 27 aprilie 2016 privind protectia persoanelor fizice in ceea ce priveste
prelucrarea datelor cu caracter personal si privind libera circulatie a acestor date si de abrogare a
Directivei 95/46/CE (,,GDPR”).

11.2.0Organizatorul este operatorul datelor cu caracter personal. Agentia Digitald a fost desemnat3 de

Organizator sa prelucreze datele cu caracter personal in contextul organizarii si desfasurarii
Campaniei, in calitate de persoand imputernicita.
11.3.Categoriile de persoane vizate
Organizatorul va prelucra datele cu caracter personal ale urmitoarelor categorii de persoane vizate:
a) Participantii;
b) Castigatorii;

11.4.Scopurile prelucrdrii datelor cu caracter personal
Datele cu caracter personal sunt prelucrate in urmatoarele scopuri (temeiul juridic specific al
prelucrarii a fost addugat intre paranteze atunci cind se detaliaz scopul prelucrarii datelor cu
Caracter personal: consimtamant in conformitate cu art. 6 (1)(a) din GDPR, obligatia legald a
operatorului in conformitate cu art. 6 (1) (c) din GDPR si interese legitime in conformitate cu art.
6 (1) (f) din GDPR):

11.4.1. organizarea si desfdsurarea Campaniei si acordarea premiilor castigatorilor
(consimtamantul persoanelor vizate);

11.4.2. plata impozitelor si a contributiilor relevante si raportarea catre autoritdtile publice
competente, publicarea numelui castigatorilor si a premiilor acordate; sau prelucrarea
datelor parintilor/reprezentantilor autoritatii tutelare in cazul premiilor acordate
persoanelor cu capacitate de exercitiu restransa (obligatia legal3 a Organizatorului);

11.4.3. solutionarea oricaror plangeri in legdturd cu organizarea si desfdasurarea Campaniei si
acordarea premiilor; punerea in aplicare a prevederilor Regulamentului pentru apdrarea
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in instantd si/sau alte proceduri judiciare sau administrative, inclusiv investigarea
eventualelor incdlcdri, realizarea diverselor raportari, analize si studii statistice cu privire
la campaniile de marketing organizate si succesul acestora; de asemenea, atunci cand
inregistra convorbirile telefonice. Tnregistrarea convorbirilor ajuta Organizatorul sa
gestioneze activitatea sa interna in departamentul relevant. De asemenea, aceste
inregistrari pot fi folosite pentru a verifica modul in care au fost solutionate cererile
adresate de petenti sau in cazul unor eventuale litigii/dispute legate de modul de
gestiune a activitatii de marketing a Organizatorului. inregistrarea se va face doar daca
Organizatorul va avea acordul interlocutorului (interesul legitim al Organizatorului);
11.4.4. activitati de arhivare, dacd sunt cerute de legislatie (obligatia legala a Organizatorului).
Tn cazul in care consimtdmantul persoanelor vizate constituie temeiul juridic pentru
prelucrarea datelor cu caracter personal, persoanele vizate au dreptul de a-si retrage acest
consimtdmant in orice moment. Participantii care refuzd sa comunice sau fisi retrag
consimtdmantul pentru prelucrarea datelor cu caracter personal necesare pentru
participarea in Campanie nu vor fi eligibili sd participe si sa primeasca premiile oferite.

11.5. Sursa si destinatarii datelor cu caracter personal. Informatii pentru Participanti:
Organizatorul prelucreazd datele cu caracter personal pe care i le furnizeaza Participantii in
mod direct, inclusiv prin intermediul Website-ului Campaniei.

11.6. Organizatorul poate dezvalui datele cu caracter personal ale Participantilor catre:

11.6.1. partenerii Organizatorului, actionand fie ca operatori, fie ca persoane imputernicite
(cum ar fi Agentia Digitald) implicati in desfasurarea si organizarea Campaniei si
acordarea premiilor, notarilor publici / avocatilor desemnati sa acorde asistentd pentru
organizarea si desfasurarea Campaniei;

11.6.2. furnizori ai serviciilor aferente activitétilor de marketing - agentii de marketing, societati
de furnizare a serviciilor de email marketing;

11.6.3. furnizori de servicii de curierat, telefonie mobila;

11.6.4. furnizorii de servicii de dezvoltare si mentenantd a paginilor web (cum ar fi Agentia
Digitala);

11.6.5. furnizorii de servicii de hosting web si centre de date etc,;

11.6.6. autoritati publice sau alte categorii de destinatari, inclusiv altor societati din grupul The
Coca-Cola Company, daci dezvéluirea are la baza un temei juridic adecvat (cum ar fi o
obligatie legald, consimtdmantul sau interesul legitim).

11.7. Transferul datelor cu caracter personal ‘
Nu se vor transfera datele cu caracter personal ale Participantilor decat in state apartinand
Spatiului Economic European (SEE).

11.8. Durata de pdstrare a datelor
Datele cu caracter personal sunt pdstrate cat este necesar pentru indeplinirea scopurilor
pentru care au fost colectate, cu respectarea procedurilor interne privind retentia datelor,
inclusiv a regulilor de arhivare aplicabile.
Spre exemplu, datele cu caracter personal colectate pentru scopul Campaniei vor fi stocate
pe durata acesteia, plus o perioadd suplimentard de minim 60 zile. Cu privire la datele
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castigdtorilor pentru care Organizatorul are diverse obligatii de raportare si plats a taxelor si
impozitelor, acestea vor fi pastrate pentru intreaga perioadd de arhivare conform regulilor
financiar contabile si a obligatiilor legale si fiscale, de minim 6 ani.

De asemenea, datele personale ale castigdtorilor care se inscriu in baza de marketing a
Organizatorului (e.g. sd primeascd comuniciri comerciale din partea CCHBC) vor fi pistrate
timp de 3 ani de la data ultimei interactiuni cu consumatorul (e.g. ultima datd cand s-a inscris
intr-o promotie organizati de Organizator), cu exceptia cazului in care isi retrage
consimtamantul mai devreme / se opun prelucrdrii pentru scop de marketing.

11.9. Drepturile persoanelor vizate

Conform legii, persoanele vizate beneficiazi de o serie de drepturi, in calitate de persoan3 vizats.
Tncepéand cu data intrérii in vigoare a GDPR, beneficiazd de urmitoarele drepturi:
11.9.1. Dreptul de acces: persoanele vizate au dreptul de a obtine de la Operator confirmarea

cd prelucreaza datele lor cu caracter personal, precum si informatii privind specificul
prelucrdrii cum ar fi: scopul, categoriile de date cu caracter personal prelucrate,
destinatarii datelor, perioada pentru care datele sunt pastrate, existenta dreptului de
rectificare, stergere sau restrictionare a prelucrdrii. Acest drept le permite s obtina
gratuit o copie a datelor cu caracter personal prelucrate, precum si contra cost orice
copii suplimentare;

11.9.2. Dreptul de rectificare a datelor: persoanele vizate au dreptul de a solicita modificarea

datelor lor cu caracter personal incorecte ori, dupd caz, completarea datelor care sunt
incomplete;

11.9.3. Dreptul la stergere: persoanele vizate au dreptul de a solicita stergerea datelor lor cu

Caracter personal atunci cand:
11.9.3.1. acestea nu mai sunt necesare pentru scopurile pentru care au fost colectate si
sunt prelucrate;
11.9.3.2. si-au retras consimtidmantul pentru prelucrarea datelor cu caracter personal si
Organizatorul nu le mai poate prelucra pe alte temeiuri legale;
11.9.3.3. datele cu caracter personal sunt prelucrate contrar legii;
11.9.3.4. datele cu caracter personal trebuie sterse conform legislatiei relevante.

11.9.4. Retragerea consimtdmantului si dreptul de opozitie: persoanele vizate au dreptul de a-

si retrage oricand consimtdmantul cu privire la prelucrarea datelor cu caracter personal
prelucrate pe bazd de consimtdmant. De asemenea se pot opune oricand prelucrarilor
pentru scop de marketing, inclusiv profilrilor efectuate in acest scop, precum si
prelucrarilor bazate pe interesul legitim al operatorului, din motive care tin de situatia
dvs. specifica.

11.9.5. Restrictionare: persoanele vizate au dreptul de a solicita restrictionarea prelucrdrii

datelor in urmatoarele situatii:
11.9.5.1. in cazul in care contestd corectitudinea datelor cu caracter personal, pentru o
perioadd care permite Organizatorului s3 verifice exactitatea datelor in cauzi;
11.9.5.2. in cazul in care prelucrarea este ilegala, iar persoanele vizate se opun stergerii
datelor cu caracter personal, solicitind in schimb restrictionarea utilizarii lor;
11.9.5.3. in cazul in care Organizatorul nu mai are nevoie de datele cu caracter personal in
scopul prelucrdrii, dar persoanele vizate le solicits pentru o actiune in instants;
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11.9.5.4. in cazul in care persoanele vizate s-au opus prelucrarii, pentru intervalul de timp
in care se verificd daca drepturile legitime ale operatorului prevaleaza asupra
drepturilor lor in calitate de persoana vizata.

11.9.6. Dreptul la portabilitate: in mdsura in care Organizatorul prelucreaza datele cu caracter
personal prin mijloace automate, persoanele vizate au dreptul sa solicite
Organizatorului sa furnizeze datele lor cu caracter personal intr-o forma structurata,
utilizata frecvent si care poate fi cititd in mod automatizat (spre exemplu in format CSV).
Dacd persoanele vizate solicita acest lucru, Organizatorul poate sa transmita datele cu
caracter personal ale acestora unei alte entitdti, dacd este posibil din punct de vedere
tehnic.

Pentru exercitarea drepturilor mentionate la punctele a)-f) de mai sus, persoanele vizate pot
trimite o solicitare prin accesarea linkului de mai jos:
https://app-eu.onetrust.com/app/#/webform/ba604120-1c2e-461d-9be8-31d11aa35610

n situatia in care nu se poate trimite o solicitare prin intermediul linkului de mai sus, persoanele

vizate pot contacta Organizatorul utilizand urmatoarele date de contact:

in atentia: Responsabilului cu Protectia Datelor (DPO)

Adresa de Corespondenta: Str. Ing. George Constantinescu, nr. 4B si nr. 2-4, Globalworth Campus,
Clidirea B, Sector 2, Romania (receptie parter Coca-Cola HBC Romania SRL)

Email: DataProtectionOffice @cchellenic.com

De asemenea, persoanele vizate pot sd-si exercite o serie de drepturi (cum ar fi dreptul de
opozitie, de retragere a consimtdmantului) pentru prelucrarile efectuate prin Website utilizand
setirile relevante, sau folosind datele de contact / mecanismele de comunicare disponibile in
Website.
11.9.7. Dreptul de a depune o plangere la autoritatea de supraveghere: persoanele vizate au
dreptul de a depune o plangere la autoritatea de supraveghere a prelucrarii datelor in
cazul in care considera ca le-au fost incalcate drepturile:

Autoritatea Nationala pentru B-dul G-ral. Gheorghe Magheru 28-30 Sector 1,
Supravegherea Prelucrarii Datelor cu cod postal 010336 Bucuresti, Romania
Caracter Personal anspdcp@dataprotection.ro

SECTIUNEA 12. TNCETAREA CAMPANIEI INAINTE DE TERMEN
12.1. Prezenta Campanie poate inceta inainte de termen numai in cazul producerii unui eveniment ce
constituie forta majora, inclusiv in cazul imposibilitatii Organizatorului, din motive independente de
vointa sa, de a continua prezenta Campanie. incetarea Campaniei inainte de termen va fi facuta
publica prin afisarea unui anunt vizibil pe prima pagina a website-ului www.Cokescan.ro.

SECTIUNEA 13. LITIGII
13.1. Eventualele litigii aparute intre Organizator si participanti se vor rezolva pe cale amiabila sau, in
cazul in care aceasta nu va fi posibild, litigiile vor fi solutionate de instantele judecdtoresti romane
competente din Bucuresti.
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Péntru scopul acestui Regulament Oficial, forta majora inseamnd orice eveniment care nu poate fi
/E ntrolat, remediat sau prevazut de cétre Organizator, a cirui aparitie il pune pe acesta din urma in
imposibilitatea de a-si indeplini obligatiile asumate prin prezentul Regulament Oficial.

Daca o situatie de fortd majora impiedica sau intarzie total sau partial executarea Regulamentului

rEgT &
ANIA-WN

Oficial si continuarea Campaniei, Organizatorul va fi exonerat de rdspunderea privind indeplinirea
obligatiilor sale pentru perioada in care aceasta indeplinire va fi impiedicata sau intarziata. Daci va
invoca forta majord, Organizatorul este obligat sa comunice participantilor la Campanie existenta
acesteia in termen de 5 zile lucritoare de la aparitia cazului de fortd majors.
14.3. 1n intelesul prezentului Regulament Oficial constituie cazuri de fortd majorda urmatoarele
evenimente:
14.3.1. pierderea bazelor de date care contin datele Bonurilor Fiscale inscrise;
14.3.2. avarierea sistemului informatic de stocare a datelor sialocare a premiilor;
14.3.3. tentative de fraudd a mecanismului Campaniei prin mijloace electronice sau alte mijloace;
14.3.4. orice reglementare care poate apérea ulterior intririi in vigoare a Regulamentului Oficial si care
poate interzice sau modifica termenii acestuia;
14.4. Enumerarea din articolul de mai sus nu este limitativa, fiind utilizatd numai in scop exemplificativ.

SECTIUNEA 15. SESIZARI

15.1. In vederea sesizarilor de orice naturd, Participantii la Campanie pot depune reclamatii in scris la
adresa de email campanie@cokescan.ro sau telefonic, la numarul de infoline 0800.080. 800, numar
gratuit disponibil de luni pana vineri intre orele 9.00 — 18.00 (cu exceptia sarbatorilor legale).

Prin inscriereala aceastd Campanie, Participantii si, dupd caz, reprezentantii legali ai acestora, sunt de
acord sa respecte si sd se conformeze tuturor prevederilor, termenilor si conditiilor prezentului
Regulament Oficial.

Prezentul Regulament Oficial a fost redactat de citre Agentia Digitald, cu respectarea prevederilor
Ordonantei de Guvern nr. 99/2000 privind comercializarea produselor si serviciilor de piatd, asa cum a
fost ulterior modificata prin Legea nr. 650/2002 si a fost semnat si autentificat in prezenta unui Notar
Public intr-un exemplar original si 3(trei) duplicate, din care un duplicat se pdstreazd in arhiva biroului
notarial si 2(doud) duplicate se elibereaza partii.

SYSCOM DIGITAL SRL
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